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® Nueva subida de impuestos
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-Lamayoria de
- las empresas

aplicaran el IVA
de forma paulatina

La atonia del consumo hace que las firmas prefieran asumir
el alza o no aplicarla inicialmente e La subida sera inmediata
en servicios como la electricidad, la luz, el agua o el teléfono

T. Monago - Agencias / SEVILLA

Todos los espaiioles soportardn a
partir de mafiana la segunda su-
bida del Impuesto Sobre el Valor
Anadido (IVA) en poco mas de
dos afios. El IVA general pasa del
tipo del 18% al 21%y el reducido
del 8% al 10%. El superreducido,
aplicado a productos de primera
necesidad, se mantiene en el 4%.
Ademas, muchosservicios que es-
taban en el reducido pasan al ge-
neral (del 8% al 21%), entre ellos
peluquerias, pompas finebres, ci-
ne, teatro, discotecas, compras de
CD y DVD, alquiler de equipos y
material deportivo.

La subida se produce en un mo-
mento de atonia del consumo, en
el que el efecto de compra antici-
pada ha sido mucho menor que
hace dos afios, a pesar de las cam-
pafias agresivas realizadas por al-
gunas empresas. Se han visto
afectados, en este sentido, los
bienes duraderos: el mercado del
automovil, por ejemplo, ha conti-
nuado en clara tendencia a la ba-
ja.Yellosedebe, segtin los exper-
tos consultados por este periddi-
o, a que la compra anticipada se
produce si hay una decision to-
mada sobre la compra. A partir
de ahi se elige el momento ade-

Trabajos de
septiembre,
facturas de agosto

La subida del IVA afiade un
punto mas de dificultad al de-
sarrollo normal de las empre-
sas. Muchas firmas pequenas
no han tenido tiempo -o dine-
ro- para adaptar sus sistemas
informaticos al nuevo IVA, y
eso va a hacer, segtn las fuen-
tes consultadas, que muchos
servicios o trabajos realizados
en septiembre se facturen co-
mo de finales de agosto. Al fin
y al cabo, el pago del IVA, con
la nueva subida incluida, no se
hara efectivo hasta el 20 de
octubre y para entonces si que
sera obligatorio tener adapta-
dos los sistemas informaticos.
Otro fendmeno previo a la su-
bida del IVA es el de las em-
presas que ofrecen servicios
que duran varios meses -por
ejemplo, gimnasios o acade-
mias de ensefianza- y que
ofertan en agosto un precio sin
IVA para toda la temporada
con el objetivo de animar a los

clientes a apuntarse.

cuado. Si esta previsién no exis-
te, el producto no se vende, haya
subida del IVA o no.

Esta atonia del consumo, y el
hecho de que el precio sea el crite-
rio prioritario a la hora de realizar
la compra, hard que muchas em-
presas se lo piensen bien antes de
aplicar directamente el IVA, por
temor a perder clientes. Ajusta-
ran, pues, ain mas sus margenes,
y es mas probable que repercutan

PREVISION

El efecto de las compras
anticipadas ha sido
mucho menor que el
registrado hace dos afos

el impuesto de forma progresiva
en el precio que pagan los consu-
midores, aunque también influi-
ré en ello el tipo de producto. Al-
gunas empresas, incluso, ya han
anunciado que asumiran ellas el
incremento de tipos del IVA.

El director general del Instituto
de Estudios Econdmicos (IEE),
Joaquin Trigo, afirma, en decla-
raciones a Efe, que al principio la
subida del IVA no se repercutira
en el consumidor, y que éstaseird

Cartel publicitario en un super.

El efecto positivo en la recaudacion de
la subida de 2010 sdlo duro once meses

T. M. /SEVILLA

Es complicado determinar qué
sucedera, en términos recaudato-
rios, con esta subida del IVA. El
Gobierno espera ingresar, hasta
2014, 22.100 millones adiciona-
les, 2.300 hasta final de afio,
10.130 en 2013 y 9.670 en 2014.
Los expertos consultados por este

periddico consideran demasiado
optimistas estas previsiones, so-
bre todo teniendo en cuenta que
ahora el consumo estd atin mas
contraido que en 2010. Entonces
el Gobierno aplicé a partir del 1
de julio una subida del impuesto
general del 16% al 18% y del re-
ducido del 7% al 8%. Y el efecto
fue significativo pero limitado en

el tiempo: la recaudacion registréd
alzas mensuales, respecto al afio
anterior, sélo durante once me-
ses. A partir de julio de 2011, vol-
vio ala senda descendente, acen-
tuada ain mas en 2012. Ademas,
hace dos afios el Estado se benefi-
ci6 del efecto de anticipacién en
las compras, ya que Zapatero
anuncié con mucho tiempo, en

septiembre de 2009, el incremen-
to impositivo. Y el dnimo consu-
mista de los espafioles no estaba
tan alicaido. Asi, aunque el IVA
subié en julio la recaudacién ya
venia registrando alzas mensua-
les interanuales desde febrero de
2010. Tampoco era muy dificil, ya
que los primeros meses de 2009
fueronlos peores de la crisis.



Diario de Sevilla ® VIERNES 31DE AGOSTO DE 2012

3
En Portada

IMPACTO EN EL IPC Los expertos creen que el efecto en los precios
sera limitado, al trasladarse el incremento sélo en parte al consumidor

PAGO ANTICIPADO Los usuarios pagaran el [IVA por sus consumos
de agua, luz y gas de agosto si el cobro se efectia en septiembre

DEL 4% AL 21%

Algunos materiales escola-

res pasan del tipo reducido
al general, un alza de 17 puntos.
Es el caso, por ejemplo, de la
plastilina, las témperas, las car-
tulinas y otros productos de uso
exclusivamente escolar. Los i-
bros de texto permanecen en el
superreducido (4%) y lapices,
gomas, pegamentos y tijeras pa-
san del 18% al 21%.

aplicando de forma paulatina. A
su juicio, las grandes empresas
“apretaran” alos proveedores para
que no incrementen sus produc-
tos, con el objetivo de que el consu-
midor no vea aumentado el precio.
Trigo sostiene que las grandes
compaiifas marcaran el terreno a
las pequefias y medianas, que tam-
poco podran subir sus precios si
quieren seguir compitiendo.

Este experto prevé que el consu-
mo descienda a partir del préximo
mes porque las personas interiori-
zardn que hay que gastar menos y
ahorrar mas, y optardn por com-
prar productos mds baratos. En es-
te sentido, muchas firmas tendran
que adaptar sus estrategias para
vender los productos ain mas ba-
ratos. Por ejemplo, en el caso de la
alimentacidn, los packs van a ser
cada vez mas pequefios, tal como
anticipd esta semana el gigante
holandés Unilever, que afirmé que
las empresas deben adaptarse a “la
nueva pobreza en Europa”.

El catedrético de Hacienda Pu-
blica de la Universidad de Santia-
go de Compostela, Luis Caramés
cree que, en el contexto actual,
muchas empresas preferiran asu-
mir en parte la carga, reduciendo
precios o costes. En su opinién, la
repercusion del IVA en el cliente

DEL 8% AL 10%

Se incrementa la tasa del re-

ducido en pescado, carne,
recova, agua, gafas graduadas y
lentillas, bares y restaurantes, ho-
teles, hosteleria y celebracion de
eventos, transporte, ferias comer-
ciales y productos de semilleria.
Obras en edificios y viviendas al
igual que entradas a centros cul-
turales, como bibliotecas o mu-
seos, también subiran sus precios.

Las mayores subidas las pro-

tagonizaran peluguerias, fu-
nerarias, servicios de hosteleria
con actividad recreativa, cine, ser-
vicios vinculados a la cultura, es-
pectaculos en general, floristerias,
discotecas y salas de conciertos,
servicios deportivos, las obras de
arte, servicios de belleza y dietéti-
ca, balnearios y la adquisicién de
CDyDVD.

Tienda de Zara Home en Cérdoba.

Zara y Mercadona, entre las
firmas que no repercutiran el alza

Ya son muchas las empresas que
han anunciado que no repercuti-
ran la subida del IVA en el consu-
midor. En sector de la distribu-
cién lo han hecho Eroski, Merca-
dona, Lidl o El Arbol, en algunos
casos con descuentos en deter-
minados productos. En el sector
textil, han dicho ya que no aplica-
ran el alza Inditex, con marcas
como Zara, Pull&Bear, Massimo

Dutti, Bershka y Stradivarius;
Mango, Cortefiel, C&A, H&M,
Benetton y Pronovias. En el caso
de los automdviles, KIA y Peu-
geot ya sefialaron que los coches
encargados en julio y agosto,
aungue se paguen en septiem-
bre, no tendran IVA. En el ambito
de la hosteleria se han sumado al
anuncio 100 Montaditos, La Su-
refia y Pans & Company.

DEL 8% AL 21% DEL 1 8% AL 21%

Dentro de los servicios que

mantienen en el general va-
rios se relacionan con la vivienda,
como la electricidad, el gas o el
consumo de teléfono. La ropa y el
calzado también notaran la subida
de tres puntos, asi como el taba-
co, la gasolina, el gasdleo y la
compra de coches, excepto para
personas con discapacidad o mo-
vilidad reducida.

dependerd mucho del segmento
de mercado que atiendan, ya que
hay empresas que proveen de pro-
ductos o servicios con una deman-
da muy rigida, mientras que otras
se encuentran “con una alta sensi-
bilidad” al precio. Asi, el consumi-
dor tendra que asumir en su totali-
dad las subidas en servicios como
la electricidad, el agua, el gasy el
teléfono, con precios muy tasados.
De hecho, en estos casos la Ley del

CARBURANTES

La gasolina se puede
disparar en septiembre
tras los récords
registrados este verano

IVA de 1992 permite que se apli-
que el incremento impositivo por
consumos realizados antes de la
fecha de aplicacion, en este caso el
1 de septiembre. Simplemente
basta con aplicar el cobro después
de esa fecha. En el caso de la gaso-
lina, la subida del 18% al 21% pue-
de incrementar ain mas el récord
batido este verano.

Eldirector de Coyuntura de Fun-
cas, Angel Laborda coincide con el
resto en que lonormal es que la su-

w i
NO CAMBIAN
O SIGUEN EXENTOS

No experimentan cambio

los bienes de primera ne-
cesidad, determinados libros, la
prensa, medicamentos, algunos
materiales escolares, servicios
sociales, VPO en régimen espe-
cial o promocidn publica y ad-
quisicién de vivienda (hasta el fi-
nal de 2012). Los servicios rela-
cionados con la odontologia y la
estomatologia siguen exentos.

bida no se repercuta en su totali-
dad al consumidor y afiade que si
se actiia como en la anterior alza
del IVA, la de julio de 2010, el in-
cremento se trasladaria en su inte-
gridad a los productos energéti-
cos, mientras que en vestido y cal-
zado, por ejemplo, el impacto serd
précticamente nulo.

En su opinién, el aumento del
IVA elevard la tasa de inflacién
ocho décimas, lo que hara que cie-
rre el afio en el 2,5%, si bien incide
enquesise trasladara integramen-
te a los precios finales el alza del
IVA, la tasa de inflacién aumenta-
ria dos puntos. El INE publicé ayer
el dato de lainflacién de julio, que,
debido al alza de los carburantes,
se sitiayaenel 2,7% interanual.

Laborda sostiene que el incre-
mento de este impuesto puede te-
ner un efecto negativo en la activi-
dad econdmica, si bien la justifica
por un contexto econémico en el
hay que atraer la confianza de los
inversores y restablecer la norma-
lidad en las condiciones financie-
ras. El economista Rafael Salguei-
ro, profesor de la Universidad de
Sevilla, sostiene que el afan es me-
ramente recaudatorio y que lo que
hace falta es una reforma general
del impuesto, con mayor partici-
pacién de las autonomias.

Evolucion de la recaudacion
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Si se hace una fotografia de la
evolucién del IVA desde 1995 se
observa que hasta 2007 no deja
de subir. Se ha pasado de los
20.337 millones que se ingresa-
ron en 1995 al récord de 2007,
con 55.851 millones recaudados.
Ya en 2008 el montante fue de
7.800 millones menos (48.021
millones) y en 2009 el desplome
fue tal que la recaudacién se si-
tudé en niveles del afio 2000
(33.389 millones). La subida del
IVA de Zapatero, aunque con
efectos limitados en el tiempo, si
recupero el nivel de 2008, e in-
cluso lo superé (49.086 millones
en 2010), con el aliento, eso si,

del espejismo de leve recupera-
cién que por entonces estaba en
elambiente. En 2011 la senda po-
sitiva continué (49.302 millo-
nes) pero ya en los seis primeros
meses de este afio se percibe un
significativo descenso de unos
2.500 millones de euros. Sila ex-
trapolacién con el afio pasado
fuera exacta la recaudacién ron-
darfa al final del ejercicio los
46.600 millones. Con la nueva
subida del IVA los ingresos se
equipararian a los registrados en
2010 y 2011. Y el afio que viene
deberian ser superados por mu-
cho, hasta alcanzar, incluso, los
de 2007 e incluso rebasarlos.

Ese es el ideal. Pero un im-
puesto tan conectado al compor-
tamiento del consumo como el
IVA puede registrar evoluciones
contrarias a los esperadas. El
ejemplo esta en el pais vecino.
Portugal ya subié en 2011 el tipo
general hasta el 23% y hace unos
meses incluyo a la hosteleria en
este grupo (estaba en el 13%) y
también a la energia (que partia
del 6%). Pues bien, hasta el 31
de julio la recaudacion por este
impuesto en el pais luso habia
descendido un 1,1% respecto al
mismo periodo de 2011, cuando
el Gobierno esperaba un alza de
larecaudacién del 11,6%.



